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Objectif : poser des fondations solides sur les plans juridique, administratif et identitaire afin de sécuriser la marque et le concept avant tout partage externe.

🔲 Créer le dossier juridique et administratif MyKollectOr (INPI, contrats, documents légaux)
🔲 Déposer la marque à l’INPI (classes 14, 20, 25, 41, 42 + 9 à venir)
🔲 Envoyer le dossier complet (textes, visuels, concepts) via enveloppe Soleau
🔲 Vérifier la disponibilité des noms de domaine et des comptes sur les réseaux sociaux
🔲 Rédiger et faire signer les NDA (accords de confidentialité) avant tout partage
🔲 Préparer les statuts prévisionnels et documents de création d’entreprise – pseudo business plan

[bookmark: _Toc212159857][bookmark: _Toc212538089]⚙️ PHASE 2 – Prototypes & faisabilité
Objectif : explorer toutes les options techniques, matérielles et locales pour valider la faisabilité du concept et garantir la cohérence entre design, fabrication et durabilité.

🔲 Lancer les études de faisabilité avec les fabricants : fondeurs, packaging, textiles, goodies, scieries locales, CNC
🔲 Définir les devis, MOQ, délais et contraintes techniques
🔲 Vérifier la faisabilité du QR code intégré
🔲 Analyser les contraintes logistiques (poids, formats, matériaux, transport)
🔲 Prendre contact avec les mairies partenaires potentielles (Arvieux, Bédoin, Bourg-d’Oisans)
🔲 Rechercher les aides et subventions auprès de la CCI
🔲 Définir le cahier des charges de l’écosystème web (boutique, chrono , fab)
🔲 Intégrer dès cette étape une approche écoresponsable et locale

[bookmark: _Toc212159858][bookmark: _Toc212538090]💼 PHASE 3 – Business, légalité & pré-campagne
Objectif : structurer le modèle économique, poser les bases juridiques et affirmer l’identité de marque avant le lancement public.

🔲 Finaliser le business plan complet (coûts, marges, seuil, budget com’)
🔲 Étudier le positionnement prix et la perception client
🔲 Créer les contrats fournisseurs et partenaires
🔲 Élaborer la communication sponsors / subvention /mairie (plaquette, visuels, engagement local)
🔲 Définir les valeurs, le ton et l’identité de marque (charte graphique, baseline)
🔲 Déployer le site vitrine (nom de domaine, structure UX/UI, premières pages)
🔲 Définir le pack crowdfunding et définir la plateforme
🔲 Sélectionner les fabricants principaux (médailles, goodies, textiles, cadres)
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Objectif : rendre le projet visible, cohérent et attractif avant la campagne, en installant une image de marque forte et un univers identifiable.

🔲 Développer l’écosystème digital complet (site, sous-domaines, tracking, QR tests)
🔲 Créer et animer les réseaux sociaux (Facebook, Instagram, LinkedIn)
🔲 Lancer la campagne presse locale et spécialisée
🔲 Déclarer les installations de stèles auprès des mairies partenaires
🔲 Produire les supports promotionnels (maillots, kakemonos, trifonctions)
🔲 Créer les premiers prototypes physiques (médaille, porte-médaille, cadre)
🔲 Lancer le prototypage des 3 premières médailles
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Objectif : fédérer une communauté autour du projet, valider le marché et financer la première production tout en créant un élan médiatique.

🔲 Préparer la page de campagne (histoire, visuels, packs, stèle test)
🔲 Lancer la promotion active sur les réseaux et médias locaux
🔲 Organiser la logistique des contreparties (quantités, emballages, délais)
🔲 Gérer le support contributeurs en temps réel
🔲 Communiquer régulièrement avec la presse pendant la campagne
🔲 Finaliser le cahier des charges des stèles (dimensions, matériaux, pose, entretien)

[bookmark: _Toc212159861][bookmark: _Toc212538093]🏗️ PHASE 6 – Production & installation
Objectif : transformer le concept en réalité en produisant les premiers exemplaires conformes, durables et esthétiques.

🔲 Concevoir un prototype de stèle grandeur nature (1:1) pour validation
🔲 Finaliser le moule (béton fibré / résine / fibre)
🔲 Lancer la production série (médailles, supports, goodies, textiles, cadres)
🔲 Effectuer des tests utilisateurs avant validation
🔲 Vérifier la conformité technique et visuelle
🔲 Créer le packaging écoresponsable (bois local, PLA recyclé, zéro plastique)
🔲 Organiser la logistique (stockage, transport, livraison, suivi)
🔲 Rédiger le manuel d’entretien des stèles pour les mairies
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[bookmark: _Toc212538094]🏞️ PHASE 7 – Stèles pilotes & partenariats
Objectif : ancrer le projet sur le terrain avec les premières installations officielles, et valider le concept en conditions réelles.

🔲 Obtenir les autorisations et signer les conventions mairie
🔲 Installer les 3 premières stèles pilotes sur des sites emblématiques
🔲 Vérifier la solidité, lisibilité et intégration paysagère
🔲 Évaluer la perception publique et la fréquentation
🔲 Signer les premiers partenariats officiels (mairies, offices de tourisme, FFR, clubs)
🔲 Filmer et photographier les installations pour la communication
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Objectif : officialiser la structure, professionnaliser la gestion et préparer la montée en puissance commerciale.

🔲 Créer la structure juridique (SASU conseillée)
🔲 Souscrire les assurances professionnelles
🔲 Ouvrir le compte pro et activer les solutions de paiement
🔲 Configurer la comptabilité et la gestion TVA
🔲 Rédiger les mentions légales, CGV, RGPD, politique cookies
🔲 Acquérir le matériel professionnel (Mac, iPad, CNC, etc.)
🔲 Mettre en ligne le site e-commerce complet (boutique, personnalisation, paiements)
🔲 Mettre en place un tableau de bord de suivi
🔲 Candidater au concours Canal 32 de l’innovation
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Objectif : révéler MyKollectOr au grand public, marquer les esprits et installer durablement l’image de marque.

🔲 Lancer officiellement MyKollectOr.fr et MyKollectOr.com
🔲 Organiser un événement de lancement (presse, ambassadeurs, public)
🔲 Déployer la campagne publicitaire nationale (Facebook Ads, Google, presse spécialisée)
🔲 Valoriser les premiers témoignages et ambassadeurs
🔲 Livrer les contributeurs du crowdfunding
🔲 Lancer les préventes et la Collection 1
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[bookmark: _Toc212538097]🔁 PHASE 10 – Suivi & développement
Objectif : pérenniser le projet, élargir le réseau d’implantation et développer de nouvelles gammes tout en entretenant la communauté.
🔲 Créer les collections suivantes (GR, trail, running, etc.)
🔲 Étendre les implantations de stèles (de 3 à 10 sites)
🔲 Déposer la marque à l’OMPI pour la protection internationale
🔲 Assurer le SAV, la satisfaction client et l’animation de la communauté
🔲 Organiser une opération presse “Bilan 1 an”
🔲 Faire de MyKollectOr une référence européenne de la valorisation des défis sportifs
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